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RECONSTRUCTIA IMAGINII ORASULUI CHISINAU
iN BAZA ASOCIERILOR LIBERE ALE ELEVILOR RUSI

Rezumat
Reconstructia imaginii orasului Chisinau in baza
asocierilor libere ale elevilor rusi

Prezentul articol analizeazd imaginea Chisindu in
viziunea tinerilor de etnie rusd. La moment sunt putine
studii de imagologie urbana locald. Drept repere teoreti-
ce sunt utilizate conceptul ,imaginea orasului” de Kevin
Lynch si modelul ,,Orasul in trei straturi” de Sveatoslav
Murunov. La studiul empiric au participat elevi de etnie
rusa care au oferit asociatiile lor la cuvantul ,,Chisindu”
(«Kumunes»). In urma analizei rezultatelor, asociatiile
cu frecventa inalta formeazd cAmpul asociativ ,patrie”
si ,oras natal’, dupa care urmeazi locuri emblematice
pentru respondenti si asocieri cu infrastructura urbana.
Analizate prin prisma modelului lui Murunov, cele mai
multe asociatii se refera la stratul trei — cel emotional,
unde respondentii au demonstrat un atasament puternic
fata de oras, astfel asocierile avand o conotatie poziti-
vd. Asocierile cu infrastructura orasului - stratul unu al
orasului sunt destul de multe si majoritatea din ele au
conotatie negativa. Mai putin s-au manifestat asocierile
din stratul doi - cel al relatiilor sociale. Studiul conchide
cd pentru elevii rusi, imaginea Chisinaului constd din
oras natal, legituri emotionale, locuri centrale, elemente
de infrastructurd. Tinerii rusi au o imagine pozitiva a
orasului, chiar daca aceastd imagine nu se actualizeaza
foarte des si vad in oras sferele care necesita actiuni de
redresare (infrastructura fizicd si dezvoltarea relatiilor
sociale).

Cuvinte-cheie: imagine, oras, Chisinau, asocieri
libere, elevi, rusi.

Pesrome
Pexoncrpykuusa o6pasa ropoga Kummnesa
Yepes CBOGOHbIE ACCOIMAINN PYCCKUX YICHUKOB

B maHHOII cTaTbe aHanmusupyercs o6pas Kumm-
HeBa B BUJEHUMU PYCCKOM Monofexu. CeropHa cyliie-
CTBYeT Majlo McClefoBaHmit mo o6pasy Kummuesa. B
KayecTBe TEOPETUYECKOil OCHOBBLI MCIIONb3yeTCH KOH-
nent «ob6pas ropoga» Kepuna JImHua u «TpexcioiiHas
Mofenb ropofa» CesaTocnaBa MypyHoBa. Pycckue yue-
HUKM YY9aCTBOBAIM B IMIMPUIECKOM MCC/IEOBAHUN U
HPEIIOKIIN CBOM acColanmum Ha cnoBo «Kummues».
CormacHO IOTy4eHHBIM pe3ynbTaTaM, aCCOIMALMK C
BBICOKOJI 4aCTOTOI GOPMUPYIOT acCOLMATUBHOE MOJIe
«POLMHA» ¥ «POJHOI TOPOJ», 3aTeM C/IefyI0T 3HaKO-
BbIe MeCTa I PeCIIOHAECHTOB 1 acCoLanuy ¢ nHdpa-
CTPYKTypoit ropoaa. IIpoananusuposaB acconuanyuu
4yepe3 Mozenb MypyHOBa, MOXKHO 3aMeTUTb, YTO 6OJb-
IIMHCTBO ACCOIMALMII OTHOCATCA K TPeTbeMy C/IOK0 —
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9MOLMOHANIBHOMY, TaK KaK PeCIIOH/[€HTBI IPOJEeMOH-
CTPUPOBAIM BBICOKYIO INPUBSI3AHHOCTD K TOPOAY U
acconmarnuy 06/1aja0T HOMTOXKUTEIBHOM OKPACKOiT. Ac-
conmarnuit ¢ MHQPACTPYKTYPOIL TOPOJa — [EPBBIM CIIO-
€M — JOCTaTOYHO MHOTO, ¥ 6O/IBIIMHCTBO U3 HUX HOCAT
OTpULATE/IbHbII XapaKTep. MeHbllle BCero posBUINCH
acconyanuy M3 BTOPOTO C/IOSI TOPOJA — COLMAIbHBIE
OTHOIIEHNUsI. ABTOP 3aK/IFOYAET, YTO I PYCCKUX yde-
HIKOB 06pa3 KuiunHeBa cOCTOUT M3 KOHL[ENTA POJHOTO
rOpOJa, SMOLVIOHAIbHBIX CBsi3€ll, LIeHTPAIbHBIX MECT,
9/IeMEHTOB MHQPPACTPYKTYPhl. Y PECIOH/EHTOB IIONO-
JKUTENbHBLT 06pa3 ropoja, JaXke eC/Iyi OH aKTyaIu3upy-
€TCsl PEIKO U OHM BUJAT Te chepbl, KOTOPbIe HY)KIAI0T-
Cs1 B JOLIOTHUTE/IbHBIX Mepax (yay4iuenve Gpuandeckoin
MHQPACTPYKTYPbI TOPOJIA U Pa3BUTIE COLMATBHBIX OT-
HOILLIEHMUIT).

KnroueBbie croBa: o6pas, ropon, Kumnnes, cBo-
6O/ Hble aCCOLMALNI, YIEHUK, PYCCKIE.

Summary
Reconstruction of the image of Chisinau City based
on the free associations of the Russian students

The present article analyses the image of Chisinau
City in the perception of the Russian students. Nowa-
days limited studies on local urban images are known.
The concept “image of the city” of Kevin Lynch and the
Model of the City in three layers by Sveatoslav Murunov
were used as theoretical frames. Russian students par-
ticipated in the field research and offered their associa-
tions to the word “Chisinau” («Kummnnes»). The results
of the research showed that the associations with high
frequency compose the associative array “homeland”
and “native city”, followed by emblematic places in the
city and associations with the urban infrastructure. An-
alysed through the model of Murunov, the majority of
the associations refer to the third layer of the city - the
emotional one and have a positive connotation. The
associations with the urban infrastructure - the first
layer of the city, are negative. The second layer of the
city - the social relations was less evoked through the
associations. The study concludes that for the Russian
students the image of Chisinau consist of the native city,
emotional connection, central places and elements of
infrastructure. The respondents have a positive image of
the city, even if this image is not evoked often and they
see the urban aspects that need improvement measures
(the physical urban infrastructure and the development
of social relations).

Key words: image, city, Chisinau, free associations,
students, Russian
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Imaginea urbana este un subiect amplu cercetat
in studiile internationale, insa raiméane mai putin dez-
voltat in Republica Moldova. Cum ordsenii percep
orasul? Care este identitatea actuald a orasului? Cum
orasul este vazut din interior si din exterior? Aces-
tea sunt intrebari importante pentru a intelege ce re-
prezinta astdzi orasul pentru ordseni in dependenta
de varsta, ocupatie, apartenenta etnicd, dar si cum
functioneaza acesta, ce aspecte necesita ajustari, etc.
Aceste informatii ar trebui si stea la baza formarii
politicilor urbane. Astfel, studiile de imagologie sunt
complexe, ne ajuta sa intelegem cum cetétenii percep
orasul si totodatd detin un caracter aplicativ pentru
elaborarea strategiilor de dezvoltare a oraselor.

Acest articol vine sa contribuie la cercetarile de
imagologie pentru orasul Chisinau in perioada actu-
ala. Fiind la etapa incipienta, cercetarea a fost des-
fasuratd pe un grup restrans de respondenti care au
dat rezultate curioase si au demonstrat importanta
acestei abordari pentru studierea orasului. Scopul
prezentului articol este de a stabili care sunt elemen-
tele principale ale Chisindului in perceptia tinerilor
rusi, iar in baza acestora sa fie reconstruita imaginea
orasului. Cercetarea incepe cu elucidarea aspectelor
teoretice, analiza studiilor existente si se incheie cu
prezentarea rezultatelor studiului empiric printre ti-
nerii de etnie rusa.

Aspecte teoretice ale conceptului ,imaginea
orasului”

Conceptul ,,imaginea orasului” apare odatd cu
initierea studiilor urbane in anii 1960, fiind introdus
de urbanistul american Kevin Lynch, care publica
o carte cu acelasi nume. In lucrarea sa, Lynch ana-
lizeazd imaginea a trei orase — Boston, Jersey si Los
Angeles in viziunea locuitorilor sdi. Chiar in primele
pagini ale cértii sale, Lynch scrie: ,fiecare locuitor al
orasului experimenteazd o lunga asociere cu o par-
te a orasului in care locuieste, iar imaginea lui este
impregnatd cu amintiri si intelesuri” [3, p. 1]. Astfel,
imaginea urband a fiecirui ordsean este unica, insa cu
toate acestea sunt si trasaturi comune care formeaza
o imagine colectiva, ceea ce Lynch demonstreaza in
lucrarea sa.

Inspirati de Lynch, numerosi cercetatori au vrut
sa afle care este imaginea altor orase. Astfel, cerceta-
rile la acest subiect au luat avant, continudnd pani
astdzi. Acestea se deosebesc printr-o abordare inter-
disciplinard, utilizand metode si concepte din antro-
pologie, sociologie, psihologie, etnologie, s. a.

O simpld definitie a imaginii orasului s-ar rezu-
ma la ,,0 viziune complexa asupra orasului” [13, p.
116]. Aceasta viziune include imaginea obiectelor
din lumea fizicd, elemente din spatiul urban, dar si
numeroase elemente de ordin imaterial, subiectiv,

cum ar fi: propria experientd, amintiri, emotii, co-
nexiuni cu oameni si locuri. Orice imagine urbana
se formeazd individual, reiesind din propria expe-
rientd si viatd sociald. Este lesne de inteles cd per-
ceptia orasului si imaginea urbana sunt constructe
psihologice, care au la bazd o multitudine de factori.
»Imaginea urbana apare si trdieste in imaginatie. Este
o sferd destul de specificd care este intr-un schimb
permanent intre reflectie, emotii, memorie, s. a. [...]
este deschisd spre influente necontrolate din partea
constientului si subconstientului, care participd activ
la formarea imaginilor” [12, p. 72]. Imaginea urbana
apare necontrolat si este flexibila, la fel ca si experi-
enta urbana si se poate schimba cu o dinamica vari-
atd in dependenta atit de circumstantele din lumea
fizica (schimbarea peisajului, infrastructurii, aparitia
constructiilor noi, etc), cit si de lumea interioara a
omului (evenimente din viata personala, starea emo-
tionala, etc). Lynch confirma ca ,,aceasta imagine este
rezultatul unui proces bilateral care are loc intre ob-
servator si observat” [3, p. 118].

In continuarea acestei idei, cercetitorul roman
Marijus Cristian Neacsu observa cé ,orasul presu-
pune o interactiune permanenta intre varii forme
urbane, elemente, procese si fenomene, iar indivizii
recepteazd informatia urbani in functie de propriile
obiective si necesitati, incarcand-o cu semnificatii di-
ferite” [2, p. 102].
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Fig. 1. Constructia imaginii urbane dupd Neacsu [2, p. 102]

Dupéa cum vedem in fig. 1 constructia imaginii
este un proces complex. Orasul are anumite forme
fizice (topografie) in care au loc diverse procese so-
ciale, de schimbare a mediului urban, iar scopul si
calitatea acestor procese reies din calitatea relatiilor
sociale dintre actorii urbani (administratie locala,
afaceri, organizatii civice, ordseni, etc.). Toate aces-
tea ofera fiecdrui oras o imagine, o distinctivitate (sau
»leasibility” cum o numeste Lynch [3, p. 9]). Aceas-
ta informatie, la randul sau, este cititd, perceputa de
receptor (locuitorii oraselor, oaspeti, etc.). Fiecare
receptor are propriile scopuri si viziuni si confera
imaginii primite propriile sensuri. Aceasta, la randul
sdu formeazd imaginea urbana si il face pe receptor
sd aibd anumite atitudini si sa-i modeleze compor-
tamentul in mediul urban. Din faptul ca receptorul
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restaureazd un imobil sau il demoleazd se creeazd o
noua realitate urbana care, la randul sau, genereaza
imagini, iar astfel incepe un nou cerc de conturare a
imaginii urbane.

Din aceastd dinamica de creare a imaginii ve-
dem ci pentru a intelege procesul de formare a ima-
ginii trebuie sa intelegem si cum functioneaza orasul.
Pentru a structura complexitatea orasului, voi utiliza
»Modelul orasului in trei straturi” al urbanistului rus
Sveatoslav Murunov. Conform acestui model, orasul
constd din trei straturi. Primul strat se refera la spatiul
fizic (strazi, cladiri, parcuri, etc.), al doilea strat inclu-
de multitudinea de relatii sociale intre actorii urbani
(administratie publica, mediu de afaceri, societate ci-
vila, oraseni, etc), iar al treilea strat presupune acea
sinfrastructurd emotionald”, adica codurile culturale
(legende, obisnuinte, topos), emotii, atasament, etc.
Interactiunea dintre aceste trei straturi formeaza uni-
citatea fiecdrui oras si contribuie la dezvoltarea aces-
tuia [11].

Acest model ne ofera un cadru potrivit, prin
prisma cdruia putem analiza elementele de baza ale
imaginii urbane. Voi utiliza in aceastd lucrare inte-
legerea ca imaginea urband este o viziune individua-
ld a orasului care include elemente ale spatiului fizic,
interactiunii sociale si sferei emotionale. Revenind la
scopul cercetarii de a determina care sunt elementele
imaginii orasului la tinerii rusi, totodata voi analiza
carui strat li se atribuie elementele ce vor fi identifi-
cate.

Studii despre imaginea Chisindului

Studiile locale de imagologie sunt destul de puti-
ne la numar. Probabil cel mai mare aport il au confe-
rintele (deja anuale) ,,Identitatile Chisinaului’, urma-
te de publicatii cu acelasi nume, ce includ lucrarile
conferintei dedicate diverselor aspecte de cercetare,
inclusiv subiectelor de imagologie. In editia I ale pu-
blicatiei din 2012 gdsim studiul lui Sergiu Musteata
asupra doud imagini translate ale Chisinaului: ,cel
mai frumos oras de pe planetd” si ,,oras pe cale de
disparitie” [6]. In editia a II-a, vedem Chisinaul prin
prisma arheologicé (Ion Tentiuc ,,Chisindul in lumi-
na noilor descoperiri arheologice”) [8], iar in editia a
III-a gasim marturii cum vedeau Chisinaul cédlatorii
straini (Viorel Bolduma ,,Clatori straini despre Chi-
sindu (a doua jumatate a sec. al XVII-lea — mijlocul
sec. al XIX-lea) sau cum il percepeau localnicii (Iurie
Colesnic ,,Un Chisindu a lui Stere si un Stere al Chisi-
ndului”) [5]. Cea de-a patra editie, publicatd in 2018
contine o resursd bogata pentru acest domeniu de
cercetare — un sir de articole de imagologie, reunite
intr-un bloc separat ,,Chisindul literar si artistic” [6].
Aici gésim cercetéri despre imaginea Chisinaului in
presa interbelicd romaneasca (articol de Diana Vra-

bie), despre oras si ordaseni (,,Chisindul si chisinauie-
nii. Exercitiu de imagologie literard” de Aliona Gra-
ti), sau cum vad orasul oamenii de teatru (,,Chisinaul
in viziunea dramaturgilor si regizorilor de teatru”
de Larisa Ungureanu), sau cum aratd Chisinaul prin
prisma unor oameni de creatie (,,Chisindul lui Nico-
lae Lupan” de Mihaela Toader si ,,Chisinaul lui Efim
Crimerman” de Sergiu Musteata) sau al unor perso-
nalitati istorice (,O imagine a alteritdtii. Chisindul in
viziunea contelui Serghei D. Urusov” de Lucia Sava).
Toate aceste studii ne releva imagini curioase, necu-
noscute pana acum ale Chisinaului de alta data.

Prima cercetare pe care am efectuat-o in acest
domeniu a fost publicata in aceasta editie si s-a referit
la imaginea Chisindului in domeniul turistic: ,,Ima-
ginea Chisindului: intre oferta turistica si experienta
urband”, In aceasti lucrare, am analizat ce fel de ima-
gine creeazd prestatorii de servicii turistice pentru
turistii straini (capitald, oras verde, din piatrd albd)
si am comparat-o cu acel Chisinau pe care il vad vi-
zitatorii (oras gri, sovietic, nedezvoltat, capitald, oras
verde). Unele trisaturi coincid, pe cAnd unele diferd
esential [1].

Trecand in revistd studiile existente, putem lesne
observa ca majoritatea din ele se axeaza pe imaginea
Chisindului din trecut §i mai putin pe cea actuala.
Articolul de fatd incearcd sd suplineasca acest gol si
sd reconstruiasca imaginea de astazi a orasului la o
categorie foarte sensibila si foarte mobila - tinerii.

Metodologia cercetdrii

Dupd cum am mentionat mai sus, imaginea
orasului este o categorie subiectiva si flexibila. Cer-
cetatorii din domeniu au atentionat asupra dificul-
tatii de a studia ceva individual, subiectiv si mereu
in dinamica si mai pui deasupra conditiile in care se
face cercetarea: locul, timpul, starea emotionald a
responden‘gilor, s. a. [13; 9]. Cea mai mare provocare
in studiile de imagologie urbana este transpunerea
viziunii (din constient si subconstient) in cuvinte sau
imagini care, la randul lor, sunt interpretate de cer-
cetator, ceea ce din nou poate adduga subiectivism.
Cercetdrile efectuate pana acum au demonstrat ca si
cu aceste riscuri de subiectivism sporit, se relevd anu-
mite legitati si caracteristici comune, in baza cdrora
poate fi obiectiv reconstruita imaginea orasului, se
identificd locuri preferate si ignorate, partile forte si
slabe ale unui oras, informatii care ajuta la elaborarea
unor proiecte si politici urbane de dezvoltare.

Pentru studiul de fatd am ales si utilizez metoda
asociatiilor libere pentru identificarea elementelor de
bazd ale imaginii orasului Chisindu. Am ales aceasta
metodd pentru cd ea creeazd un spatiu deschis si si-
gur pentru exprimare, ceea ce este foarte important
pentru scopul studiului. Aceasta metoda este potrivita
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pentru imagologia urband pentru ca ,asocierea libe-
rd [...] determina aparitia dimensiunilor latente [...].
Dispunind de o asemenea insusire, ea face posibild
o accedere practic nelimitata la componentele figu-
rative ale reprezentarii sociale, o sondare profunda
a nucleelor structurale si a sistemelor periferice exis-
tente [7, p. 46]. In acest studiu avem nevoie exact de
scoaterea la suprafatd a ceea cum vad tinerii orasul,
sa sondeze in cunostintele, emotiile, trairile personale
si sd exprime ceea ce simt referitor la oras. Al doilea
argument de ce aceasta metoda se potriveste studiilor
urbane este interconexiunea intre imagini, inchipu-
iri, viziuni si experienta personala. Precum formarea
imaginii urbane, la fel si ,formarea asociatiilor este
strans legata de procesul de socializare al individului,
invitarea normelor sociale, sistemului de valori al so-
cietatii, grupului social, familiei” [10, p. 117].

Asociatiile pot fi categorizate in functie de frec-
ventd, astfel sunt asociatii cu frecventa ridicata (repe-
titive) sau cu frecventa slabd (unice) [7, pp. 46-47].
Vom studia acest aspect la asociatiile tinerilor. De
asemenea, ne intereseazd ,,cimpul asociativ” — acesta
este ,,cele mai frecvent intilnite asociatii la stimulul
indus de cercetétor” [10, p. 118] si ,,nucleul” campu-
lui asociativ - cele mai tipice, des intlnite asociatii.
Astfel, in lucrarea de fatd vom determina campul
asociativ al tinerilor legat de cuvéantul ,,Chisinau” si
vom identifica nucleul cAmpului asociativ, analizdnd
frecventa asociatiilor.

Colectarea materialului de teren a avut loc in luni-
le mai si octombrie 2019 printre elevii claselor a 12-a al
Liceului rus ,N. Gogol” din Chisinu. In total au par-
ticipat 27 de elevi (15 fete, 12 baieti). Selectarea acestui
grup tinta de respondenti se explicd prin mai multi
factori: a) este o categorie a populatiei activa, mobila,
bine familiarizata cu ambientul; b) reiesind din migra-
tia ridicata printre tineri, am dorit sa inteleg care este
viziunea asupra orasului a tinerilor; ¢) din punct de ve-
dere psihologic, tinerii la aceasta varstd sunt sensibili si
sinceri, ceea ce va da un rezultat valoros.

Respondentii au primit cate un chestionar cu mai
multe intrebdri referitoare la Chisindu. Chestionarul
si rdspunsurile au fost in limba rusé. Pentru prezen-
tul articol rezultatele au fost traduse in limba romana.
Pentru pastrarea originalitatii studiului voi utiliza si
raspunsurile in limba studiului (l. rusd). Prima intre-
bare din chestionar s-a referit la asociatiile cu cuvintul
»Chisindu”. Multi dintre respondenti au fost surprinsi,
usor derutati de aceastd intrebare, dupa care s-au con-
centrat si au completat chestionarele. Raspunsurile
respondentilor diferd dupa volum. Aproximativ o tre-
ime au dat raspunsuri ample, dezvoltate. O alta trei-
me au oferit raspunsuri medii, mai putin dezvoltate si
cea de-a treia parte au oferit niste raspunsuri destul de

scurte. Aceastd mica observatie vorbeste despre con-
turarea slaba a asociatiilor, adicd lipsa deprinderii de
a analiza acest subiect, fie despre tipajul respondenti-
lor — care tind mai mult sau mai putin spre a dezvolta
o oarecare temd. Dupd completarea chestionarului,
multi tineri au marturisit cd este prima datd cand sunt
intrebati la acest subiect, ceea ce ar fi un prilej de me-
ditare referitor la curricula scolara.

Rezultatele studiului. Imaginea Chisindului

Analizand rezultatele acumulate ale asocieri-
lor libere la cuvantul ,,Chisindu” («Kuimmnués»), in
dependenta de frecventa (de la ridicatd la redusa),
le-am grupat in cateva grupuri semantice: 1. Patrie/
oras natal (poguna/pognoit ropon); 2. Casé (Jom); 3.
Locuri in oras; 4. Infrastructura fizica a orasului; 5
Clima. Pe langa aceste 5 grupuri de bazé sunt cateva
mai mici pe care la fel le vom prezenta mai jos.
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Fig. 2. Norul de asociatii la cuvantul ,,Chisindu”
(«Kummnues») ale respondentilor. Cuvintele mai
voluminoase reprezintd asociatii cu frecventi inalta

Campul asociativ cu referire la ,patrie”
(«pomuHa»): ,oras natal” («popHOI TOpof»), ,oras in
care m-am nascut” («ropofi, B KOTOPOM PORMTICS»),
»rude” («ponubie») este cel mai vizibil si cu frecventa
inaltd printre respondenti (40%). Cétre acest camp
asociativ mai putem adauga si cuvintele legate de casa:
»casd’ («mom»), ,acasd («moMa»), ,casa care trebuie
reparatd” («1oM, KOTOPBIil HaJ{0 OTPEMOHTHPOBATD» ),
»copilarie” («geTcTBO»), ,bunica” («6abymuika»), ,pla-
cintele bunicii” («6abymIKuHBI IUTALMHAB), ,in-
ceputul drumului” («xagamo myrtm»). Daca ar fi sa
unim aceste doud cAmpuri asociative, cici au sensuri
apropiate, atunci ar iesi cd pentru mai mult de juma-
tate din respondenti (53%) Chisinaul se asociazd cu
ceva foarte apropiat, ce tine de familie si casa, adi-
cd se simte o conexiune emotionald foarte puternica
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cu orasul. Daca am privi aceste asociatii prin prisma
modelului orasului in trei straturi, atunci putem ob-
serva cd majoritatea asociatiilor se referd la cel de-
al treilea strat — cel emotional. Frecventa inalta ale
acestor asociatii demonstreaza ca pentru acest grup
de respondenti anume conexiunea emotionala este
prima care se actualizeaza.

Cel de-al doilea cAmp asociativ se referd la anu-
mite locuri din oras. Dupa numarul de asocieri aces-
ta este cel mai voluminos cAmp asociativ, insd aici se
manifestd o frecventa slabd a asociatiilor, adica sunt
mai multe cuvinte unice, comparativ cu asociatii-
le numite mai sus. Conform modelului orasului in
trei straturi, acest cAmp asociativ se referd la primul
strat — infrastructura fizica — acele locuri in oras care
pot fi identificate usor. Deloc surprinzator, lider in
acest camp asociativ este Monumentul lui Stefan cel
Mare. Vreau sa subliniez aici ca respondentii de et-
nie rusd nu traduc numele domnitorului si ii spun
»aMATHMK [lITedpany yen Mape” — un toponim deja
consacrat, chiar si printre vorbitorii de rusa. Dupd
Monumentul lui Stefan cel Mare urmeaza Catedrala
si Parcul Puskin sau Parcul Central (s-au intalnit am-
bele denumiri, insa niciodatd nu a fost utilizati de-
numirea oficiala - Gridina Publicé Stefan cel Mare).
Alte locuri mentionate: Parcul Catedralei, Teatrul
de Opera si Balet, Piata Centrald, Lacul Comsomo-
list. As dori sd accentuez aici cd de cele mai deseori
ori este utilizatd denumirea veche ,, Komcomonbckoe
Osepo” si doar céteva ori denumirea actuald ,Valea
Morilor” (ca si in cazul cu Monumentul lui Stefan
cel Mare, vorbitorii de rusa translitereaza si aceasta
denumire «[Tapk Bans Mopunop»). Evocarea asocia-
tiilor cu anumite locuri este un fenomen des intalnit
in studiile urbane si era asteptatd. Aici vedem ca apar
imagini cu locuri foarte cunoscute, centrale, care
se vehiculeazd activ in presd, retele sociale, brosuri
turistice. Aceste imagini destul de tipice ne confir-
ma ideea precum ,concentrarea inaltd a nucleului
de asocieri tipice demonstreaza dominatia perceptiei
stereotipice ale fenomenelor din constientul colectiv”
[10, p. 118]. Dacd in primul cAmp asociativ in prim
plan vedem atasamentul emotional, cel de-al doilea
demonstreaza o evocare a locurilor cunoscute, sim-
bolice pentru oras.

Urmatorul camp asociativ s-a format in jurul
subiectului de infrastructura. Acest grup de cuvinte
este curios, fiindca practic 90% constd din asocieri cu
conotatie negativa: ,,drumuri sparte” («pa36éursle go-
porm»), ,,cladiri distruse” («paspyuieHHbIe 3TaHNsI»),
»multe masini” («MHOro Mamms»), ,,nu sunt locuri
de parcare” («HeT MapKOBOYHBIX MeCT»), ,mult as-
falt” («muorO0 acanprar), ,,nu sunt tobleroane” («uer
Mycopok»). Este adevérat cd infrastructura orasului

Chisindu necesita renovari si tinerii pot observa acest
lucru cu usurinta. Privind la aceste asociatii prin Mo-
delul Orasului in trei straturi am putea spune cd acest
camp asociativ se refera in primul rdnd la spatiul fizic
(primul strat), insa la fel il putem raporta si la cel de-
al doilea strat - al relatiilor sociale. Disfunctionalitd-
tile in relatiile dintre administratie si institutiile sub-
ordonate, dintre administratie si mediul de afaceri si
cetateni (lipsa regulamentelor, transparentei, utiliza-
rea incorectd a fondurilor, neachitarea impozitelor,
etc) au un impact direct, negativ asupra spatiului fizic
al orasului.

Pe locul cinci, dupa frecventa, s-au pomenit aso-
ciatiile cu clima si timpul de afard. Acest camp aso-
ciativ contine astfel de cuvinte: ,,climd moale” («msr-
KIIt KIIUMat»), vard («1eTo»), ,cildurd” («kapa»),
»soare/insorit” («coHiie/conHeynbii»). Pentru unii
elevi, Chisindul se asociaza cu vara.

Alte campuri asociative cu frecventd joasa se
referd la starea emotionald: ,md simt bine” («mHe
Xopo1o»), ,liniste” («crokoicTBue»), ,pace” («ymu-
poTBopeHme») sau la mdrimea orasului: ,,oras mic”
(«MaZeHbKMIl TOPORi»), »oras nu prea mare («He
o4eHb 607bI1107T TOpOf»). Este curioasd cea din urma
asociere cu oras mic, fiindcd dupd mérime si dupa
suprafatd, Chisinaul nu este un oras mic (este com-
parabil cu Frankfurt, Marsilia, Amsterdam), insa
probabil experienta urband limitata la citeva sectoa-
re, precum si limitarea conexiunilor sociale creeaza
acest sentiment de oras mic.

Se mai intilnesc un sir de asociatii unice: ,,diver-
sitate” («pasHoo6pasue»), ,concerte” («<KOHLEPTHI»),
»istorie controversatd” («cropHas UCTOPUSI»), ,,capi-
tald (ne) europeand” («eBpomeiickast (He) CTOMMUIIA» ).
As vrea sa mai atrag atentia la cateva asocieri unice,
antagoniste: frumos noaptea, strasnic ziua” («Kpa-
CUBBIII HOYBIO, CTPAIIHBIN THEM»), ,oameni buni’
(«xopoine mORN»), ,oameni rai” («3/1ble TOO»).

As vrea sa mentionez de asemenea cd majorita-
tea asocierilor au un caracter pozitiv. Nucleul asoci-
atiilor s-a format in jurul atasamentului emotional,
vdzand in Chisindu un oras natal, casa, familie. Aso-
cierile negative tin mai mult de infrastructura orasu-
lui: calitatea proastd a drumurilor, haosul parcarilor,
iar celelalte campuri asociative sunt in marja neu-
tru-spre pozitiv.

Pornind de la frecventa asocierilor, elementele
de baza ale imaginii orasului Chisindu in viziunea ti-
nerilor rusi sunt: patrie, oras natal, casd, familie, mo-
numentul lui Stefan cel Mare, Parcul Stefan cel Mare,
drumuri sparte, cladiri ruinate, masini, vara.

Aceste elemente se referd preponderent la pri-
mul strat al orasului - spatiul fizic si la cel de-al trei-
lea strat — emotional. Este neasteptat faptul cd stratul
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de mijloc - cel al relatiilor sociale practic nu s-a ma-
nifestat. De aici conchidem ca relatiile sociale intre
respondenti si alti actori ai orasului sunt slab dezvol-
tate si nu s-au actualizat la nivel de asocieri.

Bazandu-ne pe elementele de bazi relevate prin
metoda asocierilor libere, putem reconstrui imaginea
orasului printre tinerii rusi. Astfel, tinerii vdd Chisi-
ndul drept patrie, orasul in care s-au nascut, unde le
este familia. Locurile reprezentative sunt cele centra-
le: Monumentul si Parcul Stefan cel Mare. Chisinaul
are neajunsuri de infrastructurd urband, insa respon-
dentii totusi il vdd ca un oras mic si insorit.

Astfel, studiul de fata ne ajuta sa intelegem cum
vad tinerii orasul. Este imbucurdtor ca in prim plan
au fost evocate asocieri pozitive cu casa/familia si ele-
vii au emotii calde fata de oras. Respondentii inteleg
foarte bine ca infrastructura urbanad si aspectul ora-
sului au nevoie de imbunatatiri urgente. Acestea la fel
influenteaza perceptia si atasamentul fata de oras. La
fel, a dori sa atrag atentia la numarul redus de asoci-
eri la nivel social. Acesta este un simptom al relatiilor
sociale limitate ale respondentilor, activitatilor reduse
din mediul urban, care fiind dezvoltate, ar putea im-
bogiti experienta si atasamentul tinerilor fata de oras.

In viitor studiile de imagologie urband ar putea
fi dezvoltate pe un esantion mai mare, incluzand alte
categorii de respondenti ceea ce ar putea da o imagi-
nd mai ampla asupra orasului Chisinau.
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