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Rezumat
Imaginea Republicii Moldova în percepția turiștilor 

străini (în baza surselor mass-media): 
aspecte etnoculturale

În articol sunt prezentate părerile turiștilor străini des-
pre Republica Moldova. În calitate de surse au fost utilizate 
vlogg-urile, în care străinii își înregistrează călătoriile. Au 
fost analizate aspectele etnoculturale. Imaginea creată de 
străini despre țara vizitată este obiectul de studiu al imago-
logiei. În ultimul timp s-a intensificat așa-numitul „turism 
negru” – vizitarea țărilor, cel mai puțin vizitate de străini. 
Din acest motiv, Republica Moldova devine o destinație 
dezirabilă pentru ei. Deși turiștii provin din diferite țări și 
diferite culturi, am observat unele idei repetitive despre 
țara noastră. Uneori aceste idei sunt stereotipuri. În sursele 
mass-media, despre Republica Moldova circulă mai multe 
păreri, fie pozitive sau negative: este o țară plictisitoare, o 
țară cu trecut sovietic, o țară aflată în spațiul lingvistic rus 
(străinii din Europa Occidentală au remarcat că aici te poți 
descurca cu puține cunoștințe de limbă rusă) etc. Unii stră-
ini au remarcat că, deși oamenii cunosc limba rusă, țara nu 
este bilingvă. O destinație mai dorită de străini este stânga 
Nistrului. Ei sunt fascinați de acest teritoriu cu o memorie 
sovietică accentuată. Alte destinații sunt orașul Soroca și 
UTA Găgăuzia. 

Cuvinte-cheie: Republica Moldova, turiști străini, ima-
gine, mass-media, aspecte etnoculturale.  

Резюме
Образ Республики Молдова в восприятии 

иностранных туристов (по материалам СМИ): 
этнокультурные аспекты 

В статье представлены мнения иностранных ту-
ристов о Республике Молдова. В качестве источников 
использовались видеоблоги, где иностранцы пишут 
о своих путешествиях. Были проанализированы эт-
нокультурные аспекты. Образ, создаваемый ино-
странцами о посещаемой стране, является объектом 
изучения имагологии. В последнее время активизи-
ровался так называемый «черный туризм» – посеще-
ние стран, наименее посещаемых туристами. По этой 
причине Республика Молдова становится желанным 
местом пребывания для иностранцев. Хотя они явля-
ются представителями разных государств и культур, 
мы заметили некоторые повторяющиеся суждения 
о нашей стране, иногда являющиеся стереотипами. 
В источниках СМИ существует несколько мнений о 
Республике Молдова, как положительных, так и от-
рицательных: это скучная страна, страна с советским 
прошлым, страна, находящаяся в российском языко-
вом пространстве (туристы из Западной Европы от-
мечали, что здесь можно обойтись незначительными 
познаниями в области русского языка) и т. д. Но неко-

торые иностранцы отметили, что, хотя люди и знают 
русский язык, страна не двуязычна. Более желанным 
местом посещения для иностранцев является левый 
берег Днестра. Они очарованы этой территорией с 
крепкой советской памятью. Другими пунктами на-
значения являются город Сорока и АТО Гагаузия.

Ключевые слова: Республика Молдова, иностран-
ные туристы, имидж, СМИ, этнокультурные аспекты.

 Summary
The image of the Republic of Moldova in the 

perception of foreign tourists (based on mass media 
sources): ethnocultural aspects

In this article, the opinions of foreign tourists about the 
Republic of Moldova are presented. The vlogs, in which 
foreigners register their travels, were used as sources. The 
ethnocultural aspects were analyzed. The image created by 
foreigners about the visited country is the object of study 
of imagology. Recently, the so-called “dark tourism” – i.e. 
the tourism to the least visited countries, has intensified. 
For this reason, the Republic of Moldova becomes a desi-
rable touristic destination. Although the tourists come from 
different countries and cultures, there are noticed some re-
petitive ideas about our country. Sometimes those ideas are 
stereotypes. In the media, there are several opinions about 
the Republic of Moldova, either positive or negative: it is 
a boring country, a country with a Soviet past, a country in 
the Russian linguistic space (foreigners from Western Eu-
rope noted that here you can manage with little knowledge 
of Russian), etc. Some foreigners have underlined that al-
though people here know Russian, the country is not bilin-
gual. A more desirable destination for foreigners is the left 
bank of the Dniester. They are fascinated with this territory 
with a strong Soviet memory. Other destinations are the 
city of Soroca and ATU Gagauzia.  

Key words:  Republic of Moldova, foreign tourists, 
image, mass media, ethnocultural aspects. 

Imaginea țării este obiectul de studiu al disci-
plinei numită imagologie. Conform cercetătoarei 
E. V. Papilova, obiectul de studiu al imagologiei se 
referă la studierea imaginii „altor” culturi, națiuni, 
țări, percepute ca „străine” de către subiectul recep-
tor. Imaginea „străinului” este studiată ca stereotip 
al conștiinței naționale, adică o percepție durabilă, 
cu încărcătură emoțională, generalizată și figurativă 
despre „altcineva”, formată într-un mediu social-is-
toric determinat. Astfel, imagologia dezvăluie nu 
doar imaginea „străinului”, dar, datorită proceselor 
de recepție și evaluare, îl caracterizează și pe su-
biectul receptor, adică reflectă autoconștiința națio-
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nală și propriul sistem de valori. Imagologia poartă 
un caracter interdisciplinar, sursele ei sunt limba, 
cultura, diferite tipuri de artă, literatura, folclorul, 
datele semioticii, etnolingvisticii, etnopsihologiei, 
etnografiei, etnologiei, culturologiei, istoriei, poli-
tologiei etc. (Папилова 2011: 31). 

Principiul de bază în imagologie este opoziția 
binară „ai noștri – ai lor”. Tot ce este „al nostru” 
servește ca punct de pornire în perceperea și eva-
luarea a tot ce este străin. Spre exemplu, Vestul ca-
tolic este perceput de conștiința religioasă rusă în 
opoziție față de Rusia ortodoxă (Папилова 2011: 
32-33). 

Un concept răspândit în imagologie este stere-
otipul – percepții standard, durabile, puțin mobile 
despre o altă lingvocultură (altă etnie) și purtătorii 
ei (Иванова 2016: 76). 

Stereotipurile nu trebuie să fie considerate un 
concept doar negativ. Stereotipurile pot fi atât po-
zitive, cât și negative. Stereotipurile joacă un rol 
important în cogniția socială, pentru că le permit 
oamenilor să categorizeze și, în acest mod, să simp-
lifice lumea din jurul lor (Berger 2021: 17). 

J. Leersen definește noțiunea de etnotip – atri-
buiri stereotipice ale caracterului național, iar ima-
gologia, avându-și începutul în literatura compara-
tivistă, analizează articulațiile discursive ale unor 
astfel de caracterizări naționale, le studiază ca o di-
namică cross-națională și dintr-un punct de vedere 
transnațional (Leersen 2016: 13-14). 

În conturarea imaginii țării un rol important îl 
are brandul destinației. Turiștii care intenționează 
să viziteze o țară își creează un brand al destinați-
ei – niște seturi de așteptări calitative sau imagini 
ale destinației create înainte de vizita propriu-zisă. 
Brandul de destinație este creat din experiența lor 
proprie și brandul creat de marketologi (Manhas et 
al. 2016: 28).

Ca surse de cercetare au fost folosite vloggurile 
turiștilor care au vizitat Republica Moldova. Stră-
inii provin din țările Europei Occidentale, din țări 
postsovietice, America Latină, SUA etc. În ultima 
perioadă, alegerea de către turiști a unor destinații 
mai puțin vizitate de străini este destul de pronunța-
tă, mai ales când este vorba despre o țară sau regiu-
ne cu un trecut istoric dificil. De aceea și Republica 
Moldova apare mai des pe traseul acestor turiști. 

În continuare vom urmări principalele idei care 
circulă în mass-media despre Republica Moldova 
și de care țin cont turiștii străini când întreprind o 
călătorie în țara noastră. Uneori aceste idei sunt ste-
reotipuri. Principalele stereotipuri (care nu se referă 

la aspectul etnocultural) sunt: Republica Moldova 
este o țară săracă, coruptă, de unde toți locuitorii 
vor să plece. Regiunea transnistreană este cunos-
cută în mediul online ca ultima republică sovietică 
sau ultimul bastion sovietic (de fapt, este un loc al 
memoriei sovietice, dar nu reprezintă un sistem po-
litic).  

Republica Moldova – o republică ex-sovietică. 
Chișinăul cu blocurile sale construite în perioada 
sovietică într-adevăr demonstrează un trecut sovie-
tic. Adesea, anume trecutul sovietic îi determină 
pe străini să viziteze Republica Moldova. Pentru 
străinii din Occident, care nu au cunoscut sistemul 
comunist sovietic, este interesant să viziteze țările 
ex-sovietice, pentru ei acestea reprezentând niște 
destinații exotice. Mulți sunt impresionați de clădi-
rile sovietice, chiar dacă ele sunt abandonate (clădi-
rea fostului Hotel Național, fostul Observator) sau 
neglijate. În multe vlogguri, Chișinăul este un „mu-
zeu în aer liber”, datorită patrimoniului arhitectu-
ral sovietic (Legenda 2023a; TheLifeOfJord 2019; 
Приехали! 2021). 

Republica Moldova – o țară la granița dintre 
două culturi / două influențe – românească și so-
vietică (și rusă). 

Mulți turiști constată că în afară de blocurile 
sovietice, construite în stil brutalist, mai există și 
clădiri din perioade istorice anterioare, majoritatea 
neglijate. Or nu toți au cunoștințe despre istoria 
acestui teritoriu și nu sunt conștienți că există con-
strucții din perioada țaristă, dar și din perioada când 
Basarabia era o provincie a României Mari. 

Contrucțiile actuale, alături de clădirile istorice, 
creează o imagine haotică a capitalei. Unii străini 
constată că aici se observă îmbinarea a două culturi 
– română și rusă. Străinii observă că inscripțiile sunt 
în limba română, dar pentru comoditate și pentru a fi 
înțeles de toți sunt în limba rusă (Варламов 2021). 
Un englez a observat că în toate țările ex-sovietice 
este o stradă în numele poetului rus Alexandr Puș-
kin, precum a observat și în Chișinău (Justin 2022a). 
Un cuplu de turiști români a menționat că bisericile 
noastre sunt diferite de cele românești, se simte mult 
influența rusească în stilul construcției și în inscripți-
ile murale. Tot ei au constatat că străzile din Chișinău 
poartă numele unor personalități notorii din Româ-
nia (HaiHui 2022a). Într-adevăr, în Chișinău străzile 
poartă numele personalităților notorii atât rusești (și 
sovietice): Nicolae Zelinski, Alexei Șciusev, Vasili 
Dokuceaev, Alexandr Pușkin ș.a., cât și românești: 
Mihai Eminescu, Veronica Micle, Octavian Goga, 
Vasile Alecsandri ș. a.
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Niște englezi au relevat că Republica Moldova 
este o țară a contrastelor, din motiv că aici se vor-
bește o limbă de origine latină, ca în România, pe 
când tot estul Europei vorbește limbi de origine sla-
vă (Matt and Julia 2022a). 

Vizitând Piața Centrală din Chișinău (un obiec-
tiv turistic al multor străini, pentru că acolo ei pot 
găsi produse naturale ce nu le găsesc în țările lor 
de baștină), un turist a observat că parcă se află în 
Asia, nicidecum în Europa (Tales 2021). Un alt tu-
rist a subliniat că procurarea mâncării din piețe este 
specifică pentru estul Europei (Justin 2022a). 

Este evidentă influența dublă sovietică și română 
(Tales 2021; Vanegas 2022). Un străin latino-ame-
rican a făcut paralela dintre Chișinău și Bogota, ca-
pitala Columbiei, care și ea se află la granița dintre 
două lumi – modern și vechi, iar Chișinăul este la 
mijlocul între două lumi – europeană și sovietică 
(Vanegas 2022).

Limba rusă – a doua limbă în stat? Statutul lim-
bii ruse este neclar pentru cei veniți. Pe de o parte 
străinii înțeleg că pentru a vizita estul Europei și a 
se putea descurca aici sunt benefice cunoștințe mi-
nimale de limbă rusă. Se observă că inscripțiile la 
noi sunt în două limbi, uneori chiar trei (și în en-
gleză) (JetLag 2021), iar alții notează că multe in-
scripții sunt în română, deși mulți știu rusa (Ramilla 
2022). Unii percep limba rusă ca a doua limbă în 
stat (Tales 2021) și că limba principală e româna, 
că avem o istorie diferită de România. În România, 
inscripțiile sunt doar în limba română, aici sunt și în 
rusă (JetLag 2021). Alții au concluzionat că la noi 
se vorbesc două limbi, dar țara nu este bilingvă și 
limba rusă este vorbită doar cu străinii (На выезде 
2023). 

Un francez intervievat de noi, stabilit în satul 
Horodiște din raionul Rezina, a învățat doar limba 
română și nu a simțit necesitatea să învețe limba 
rusă. Cu consătenii el vorbește în română, pe care 
a învățat-o ușor, pentru că este din aceeași familie 
lingvistică a limbilor romanice ca și franceza. 

Republica Moldova se aseamănă cu... Turiștii 
au ca scop să viziteze cât mai multe destinații și 
ei pot să compare țara noastră cu altele, să găseas-
că asemănări și deosebiri. Un italian, care a studiat 
limba rusă la Moscova, spune că hotelul Cosmos 
se aseamănă cu căminul studențesc unde a locuit el 
(Legenda 2023a). 

Un englez a menționat că marea diferență a Re-
publicii Moldova, pe de o parte, și a României, Ser-
biei și Bulgariei, pe de altă parte, este că aici nu se 
resimte influența otomană, dar cea rusească. Chiși-

năul, în viziunea acestui străin, este diferit de Bu-
curești (Tales 2021). Această observație a străinului 
poate fi explicată prin trecutul istoric al acestor țări. 
În 1812, Basarabia a fost anexată la Imperiul Rus, 
care a influențat nu doar politic și economic, dar și 
cultural acest teritoriu. Pe când teritoriile Români-
ei (Muntenia și Moldova până la Prut), Serbiei și 
Bulgariei au continuat să fie sub influența otomană. 
În urma Războiului Ruso-Turc din 1877–1878, Ro-
mânia și Serbia au obținut independența față de Im-
periul Otoman, iar Bulgaria și-a căpătat autonomia. 
Independența Bulgariei a fost proclamată în 1908. 
Din aceste considerente istorice, influența otomană 
în România, Serbia și Bulgaria este mai pronunțată 
și resimțită de acest călător.  

Unii văd Chișinăul asemănător cu Odesa 
(Краски Ж 2023), Kiev (Thomas 2023), că mul-
te pasaje subterane îl fac asemănător cu Moscova 
(Ramilla 2022). Pentru alții, Chișinăul nu se asea-
mănă nici cu Kievul, nici cu Moscova, este dife-
rit (На выезде 2023). Este diferit în sens bun, este 
„cea mai stranie capitală” sau „capitala uitată din 
Europa” (Haley and Zach 2022a). Alții fac paralela 
cu Priștina, capitala Kosovo – „două cele mai urâte 
capitale europene” (Dabble 2021). Chișinăul este 
asemănător și cu un oraș provincial portughez. 

Pentru un american stabilit în Republica Mol-
dova, cultura moldovenească se aseamănă cu cea 
greacă, mai ales în modul cum se dansează hora 
(Living 2021). Doi turiști români, vizitând Găgău-
zia, au constatat că găgăuzii, cultural, seamănă și cu 
românii (HaiHui 2022b). 

Mâncarea și vinurile. Republica Moldova este 
cunoscută străinilor mai ales pentru mâncarea gus-
toasă și vinăriile Mileștii Mici, Cricova ș. a. Un 
englez a observat că la noi se crește porumbul și 
se gătește mămăliga – asemănătoare cu polenta din 
Italia, struguri, ulei de floarea-soarelui. Mâncarea 
tradițională sunt și plăcintele, iar cea mai consuma-
tă carne este cea de porc (Justin 2022a). 

Un alt străin a observat că sarmalele și mămăli-
ga sunt o tradiție în Moldova, România și Ucraina 
(Thomas 2023). Unii vorbesc stereotipic că la noi 
se bea mult vin (World 2019a). O deosebire remar-
cată între partea dreaptă și stângă a Nistrului este că 
în partea dreaptă se produce preponderent vin, iar 
în partea stângă a Nistrului – divinul (Justin 2022a). 

Într-un articol jurnalistic în care au fost chesti-
onați străini din diferite țări despre cunoștințele lor 
despre Republica Moldova, majoritatea a răspuns 
că țara noastră este cunoscută pentru vinurile și vi-
năriile subterane – Cricova și Mileștii Mici, dar și 
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mâncarea tradițională gustoasă (mămăliga, brânza 
de oi, învârtitele) (Что знают 2015).

Regiunea transnistreană – ultimul bastion so-
vietic / ultima republică sovietică. 

Străinii fac distincția dintre partea dreaptă și par-
tea stângă a Nistrului. Deși este parte a Republicii 
Moldova, regiunea transnistreană îi atrage pe stră-
ini prin cantitatea de simboluri sovietice, prin pozi-
ția lor separatistă și prin faptul că are toate semnele 
unui stat (guvern, valută, stemă), dar nu este de fapt 
un stat, e o regiune nerecunoscută. În ultimii ani, 
în tendințele turismului crește valoarea turismului 
negru – vizitarea țărilor cu cel mai mic număr de 
turiști sau a astfel de regiuni cu statul juridic neclar 
și cu un trecut istoric dificil. 

Nu este de mirare că străinii compară dreapta 
și stânga Nistrului, deși total conștienți că regiu-
nea transnistreană este o regiune nerecunoscută a        
Republicii Moldova. 

Dacă în partea dreaptă a Nistrului este remarca-
bil faptul că băștinașii nu apreciază trecutul sovietic 
și „parcă se rușinează de el”, patrimoniul sovietic 
este neglijat, simbolurile sovietice sunt șterse, sta-
tuia lui Lenin mutată din centrul capitalei într-un 
parc, atunci în partea stângă a Nistrului se întâmplă 
contrariul. Statuia lui Lenin este prezentă pe stra-
da principală a fiecărei localități. Limba rusă este 
utilizată în administrație, societate, iar limba româ-
nă este puțin cunoscută (Варламов 2021; Legenda 
2023b; Matt and Julia 2022b).

Străinii au chiar un interes mult mai mare să 
viziteze regiunea din stânga Nistrului. Majoritatea 
consideră eronat că această republică separatistă 
și-a păstrat regimul sovietic, pe când acolo este 
vorba mai mult de nostalgie față de trecutul sovie-
tic (Matt and Julia 2022b). Stânga Nistrului este de 
asemenea considerată muzeu în aer liber, doar că 
aici patrimoniul sovietic este păstrat, îngrijit. 

Mulți asociază regiunea transnistreană cu Rusia 
(Matt and Julia 2022b; Legenda 2023b) sau Ucrai-
na (Legenda 2023b). Străinii observă că este evi-
dentă influența rusească în regiune (HaiHui 2022b) 
sau a propagandei ruse (World 2019b). Prezența 
monumentului Ecaterinei a doua într-un parc din 
Tiraspol l-a determinat pe un israelian să consta-
te că aici cultura rusă este demult impregnată (The 
Salukie 2021). 

Regiunea transnistreană este adesea întâlnită în 
mediul online ca „țară care nu există” sau „țară care 
oficial nu există”, „rezervație a Uniunii Sovietice”, 
„ultima republică sovietică / ultimul bastion sovie-
tic”, „o Uniune Sovietică falsă”, „muzeu viu al Uni-

unii Sovietice”. Străinii vin aici pentru „o auten-
tică experiență sovietică” (Justin 2022b). Este „un 
loc unic, cu memorie sovietică” (Haley and Zach 
2022b). 

Sunt și din acei care nu au ținut cont de acest 
stereotip și au constatat că „regiunea transnistrea-
nă seamănă mai mult cu un «muzeu al anilor ’90 
(лихие девяностые)»” (Варламов 2021) și că „nu 
a fost un șoc cultural sovietic” (HaiHui 2022с). 

Din punct de vedere etnolingvistic, străinii ob-
servă că se vorbește, preponderent, în limba rusă. 
Ei cunosc statisticile că în stânga Nistrului locu-
iesc mulți ruși, ucraineni, moldoveni și că războiul 
transnistrean a început și din motive etnice (pe lân-
gă cauzele politice de ordin intern și extern). 

Un englez a spus că aici sunt trei limbi ofici-
ale (rusa, ucraineana și „moldoveneasca”), ca în         
Elveția (Justin 2022b), însă lucrurile stau desigur, 
cu totul altfel decât în Elveția. 

Din punct de vedere etnocultural și etnolingvis-
tic se mai disting două teritorii: UTA Găgăuzia și 
or. Soroca (cu populația numeroasă de romi de pe 
Dealul Țiganilor). 

UTA Găgăuzia îi impresionează pe străini prin 
apropierea culturală față de turci, găgăuzii fiind un 
popor turcic. Limba găgăuză este o limbă  turcică. 
În mass-media, interesul pentru acest teritoriu este 
amplificat de paradoxul: găgăuzii sunt un popor 
de origine turcică, vorbind o limbă turcică, însă de 
religie creștin-ortodoxă și cu un atașament față de 
Rusia. 

Pe de o parte, dominația limbii ruse și influența 
rusească este evidentă. Pe de altă parte, UTA Găgă-
uzia se află în zona de influență culturală a Turciei. 
Aceasta finanțează studierea limbii găgăuze, ca ea 
să nu devină o limbă pe cale de dispariție (Al Ja-
zeera 2020). Originea turcică în combinație cu reli-
gia ortodoxă este un paradox pentru străini (Don’t 
Look 2022). 

Un turist venit din Turcia nu a găsit dificultăți 
lingvistice când a discutat în limba turcă cu localni-
cii găgăuzi (Arda 2022). 

Alți străini au remarcat că există asemănări cu 
cultura română, deși există deosebiri în portul tra-
dițional, în muzică, dansuri (HaiHui 2022b). În 
România, de asemenea, există o populație mică de 
găgăuzi. Alți turiști români au concluzionat că gă-
găuzii sunt „turci vorbitori de rusă de lângă Româ-
nia” (Cristi și Ralu 2023). 

Dealul Țiganilor din or. Soroca impresionează 
nu atât prin aspectul etnocultural, cât prin obișnuin-
ța romilor de a construi castele cât mai somptuoase 
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înconjurate de sărăcie („дворцы среди нищеты”) 
(Варламов 2021). Străinii vor să afle cum trăiește 
acest popor enigmatic, care rămâne totuși neasimi-
lat de societate și a cărui mod de viață rămâne neîn-
țeles atât de localnici, cât și de străini.  

În linii generale, iată care imagine a Republicii 
Moldova o formează străinii:

a) Republica Moldova este o țară postsovie-
tică, aflată în tranziție spre nou, modern. Trecutul 
sovietic este perceput ca vechi, demodat. Semne 
ale acestuia sunt numeroasele clădiri din perioada 
sovietică. De aceea mulți străini percep atât Chiși-
năul, cât și Tiraspolul (ba chiar și întreaga regiune 
transnistreană) ca și „muzee în aer liber”.

b) Regiunea transnistreană – ultimul bastion 
sovietic. Majoritatea străinilor care călătoresc în 
țara noastră au un interes mult mai mare să viziteze 
stânga Nistrului, care este un „loc al memoriei so-
vietice”, „ultimul bastion sovietic”, „ultima repu-
blică sovietică”. Nu toți străinii înțeleg că în această 
regiune este vorba mai mult de memorie sovietică, 
cu păstrarea și perpetuarea simbolurilor sovietice, 
dar nu este vorba de regim sovietic. 

Puține cunoștințe despre conflictul transnistrean 
deținute de turiști îi fac să înțeleagă că o cauză a 
conflictului transnistrean a fost cea etnică – stânga 
cu populație majoritară de ruși și ucraineni nu a fost 
de acord cu tendințele unioniste din dreapta Nistru-
lui, unde locuiau prioritar moldoveni.  

Ei observă că în partea dreaptă se vorbește mai 
mult limba română, iar în partea stângă – limba 
rusă. Influența Federației Ruse se observă peste tot 
în această regiune. 

c) În partea dreaptă a Nistrului mulți străini 
care cunosc rusa se pot descurca, dar concluzionea-
ză că e mai puțin vorbită, că țara nu este bilingvă. 

d) Un teritoriu vizitat de străini, ce impre-
sionează nu prin aspectul etnolingvistic, ci prin-
tr-un aspect etnocultural, este Dealul Țiganilor din          
or. Soroca, unde cei mai înstăriți romi și-au constru-
it cele mai extravagante locuințe, cópii ale Teatrului 
Bolșoi din Moscova, ale Capitoliului din SUA și 
multe altele. 

e) Găgăuzii, concentrați în UTA Găgăuzia și 
având o origine turcică, impresionează pe străini 
prin paradoxul – sunt un popor de origine turcică, 
dar de religie creștin ortodoxă. Limba găgăuză este 
apropiată de limba turcă. Din păcate, găgăuzii o 
vorbesc tot mai puțin și dau preferință limbii ruse, 
din cauza tendințelor pro-ruse ale regiunii. 

f) În linii generale, Republica Moldova îi sur-
prinde plăcut pe străini (cu excepția unora). Unii 

concluzionează că este o țară subestimată, că ar tre-
bui să fie mai des vizitată. Republica Moldova are 
ce oferi străinilor. Aici se poate dezvolta turismul 
vinicol și cel alimentar, țara noastră este vestită prin 
vinurile ei apreciate în lume și prin mâncarea tradi-
țională gustoasă. 

Notă
*Acest articol a fost elaborat în cadrul proiec-

tului: „Evoluția tradițiilor și procesele etnice în 
Republica Moldova: suport teoretic și aplicativ în 
promovarea valorilor etnoculturale și coeziunii so-
ciale” / 20.80009.1606.02.
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