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Rezumat
Componenta curativa a textilelor traditionale -
suport al tehnicilor de marketing in dezvoltarea rurala

Autorul si-a propus sé releve in acest articol modul
prin care produsul cultural si stiintific poate contribui la
dezvoltarea rurald, solutionind astfel la nivel conceptual
o strategie de marketing care ar promova componenta cu-
rativa a produselor tesute. Principalele valente terapeuti-
ce ale textilelor traditionale, in opinia autorului, constau
in: naturaletea materialelor prime din care era confecti-
onat, croiul, puterea protectoare a ornamentelor si nu in
ultimul rdnd culoarea utilizatd rational. Aceste principii,
promovate inteligent, ar putea capata importantd sporitd
in viziunea occidentalilor, care,afectati mai indelung de
problema poluirii mediului in urma industrializarii si ur-
banizarii, pretuiesc vadit produsul eco. Astfel, comerciali-
zarea produselor bio/traditionale poate incuraja teritoriile
rurale sa exploreze modalititi noi prin care sa devina sau
sd ramand competitive, si-si valorifice bunurile la maxim
si sa depaseascadificultitile pe care le-ar putea intimpina,
cum ar fi o populatie cu tendinta de imbatréinire, niveluri
reduse ale prestarii serviciilor sau absentaposibilitétilor de
angajare. Confectionarea si promovarea utilitatii textilelor
traditionale ar putea declansa tendinte de crestere eco-
nomica pozitive si de ocupare a fortei de munca, este un
exemplu de ,,sector traditional” capabil sa-si ,,redefineasca
identitatea” si sa se adapteze nevoilor societatii actuale.

Cuvinte-cheie: textile, curativ, traditional, rural,
marketing.

Pesiome
JledeGHasA COCTABIAIOMIAA TPAJUIVIOHHBIX
TKaHell — HOAjJePKKa TEXHIK ¥l MAPKETHHTA B
00/1aCTH CEebCKOTO Pa3BUTHS

B manHoif cTathbe paccMaTpuBaeTrcs, KaK Ky/lbTyp-
HBIJT ¥ HayYHBII TIPOAYKT MOXKET CIIOCOOCTBOBATD Pas-
BUTUIO CETbCKMUX PallOHOB NP KOHLIENTYa/IbHOM pelle-
HMM BOIIPOCAa MapKeTMHTOBOI CTpaTerny, Kotopas Oyaer
IPOJIBUTATD JIe4eOHbI KOMITOHEHT BO3/IeHICTBYA TKAHBIX
usgenuii. OCHOBHBIMM TEPANEBTUYECKUMI ACIEKTaMU
TPaJUIVIOHHBIX TEKCTU/IBHBIX U3JEINIA, IO MHEHUIO aB-
TOpa, ABJAITCA: HAMYPANbHLILL Xapaxmep CbIpbs, U3
KOTOPOTO OHM OBUIM W3TOTOBNIEHBI, KPOU, 3AUjUMHAS
CUna OpHAMEHMO8 U, He B TIOCTIE[IHIO OYepenb, ysem,
UCIIONb3YEMBIIi PALIOHATBHO. DTV IPUHIUIIBI, Pa3yMHO
IpofiBUTaeMble, MOITIM OB OOpeCcTV PacTYIyI0 3HAYM-
MOCTb B BUJICHUM 3aIIaJiHBIX CTPaH, KOTOpBIE MCIIBITHI-
BaloT 6ojee IINTENbHOE BO3/IEIICTBIE, CBA3AHHOE C IIPO-
67eMoll 3arpA3HEHNA OKPY>Kalolell Cpefbl BCIeCTBIE

MHJYCTpUAIMU3auy U ypOaHU3aLMM, U BBICOKO I[EHAT
9KOJIOTMYECKM YYICThIe IPORYKTHL. Takyum o6pasom, Map-
KeTUHT TPaAUIVIOHHBIX OMONIPOLYKTOB MOXeT HOOYAUTD
CeNbCKNe TEPPUTOPUM K OCBOEHUIO HOBBIX IyTeM, CIO-
COOHBIX MM IIOMOYb CTaTh VIV OCTaBaThCA KOHKYPEHTO-
CIIOCOOHBIMM, MaKCYMa/IbHO OLIEHUTb CBOM BHYTPEHHME
pe3epBbl ¥ IPEOJONeTh TPYAHOCTH, C KOTOPBIMU OHY MO-
TYT CTONKHYTbCA, HalIpUMeP, CTapeHNe HaceleHNs, CHI-
JKE€HHBINI ypOBEHb IPEeJOCTaBIEHMA YCIYL, OTCYTCTBUE
BO3MOXKHOCTEN [1d Tpy#oycTpolicTBa. [TpousBoncTso n
MIPOJABIKEHME NTOIb3bI TPAIULVIOHHBIX TEKCTU/IBHBIX 13-
Tennii MOXKEeT BbI3BATh TONOXKUTETbHbIE SKOHOMMWYECKIE
TEHJICHI[UY POCTa Y 3aHATOCTY paboyeil CUIbL, ABIAACH
NPUMEPOM «TPAfMIIMOHHOIO CEKTOpa», KOTOPhI B CO-
CTOAHMM «II€PEONPENENUTh UAEHTUYHOCTb» U aJalTh-
POBAThCA K TeKYIUM IOTPeOHOCTAM 001IecTBa.

KnroueBble cmoBa: TeKCTWIb, Te4eOHbIA, TPafULIL-
OHHBII, CETbCKNI, MAPKETVIHT.

Summary
Therapeutic component of traditional textiles
assupport of marketing techniques
in rural development

In this article, the author aims to reveal how the cul-
tural and scientific product can contribute to rural devel-
opment, thus solving, at the conceptual level, a marketing
strategy that would promote the curative component of
textiles. The main therapeutic valences of traditional tex-
tiles, according to the author, consist in: the naturalness
of the raw materials from which the textiles were made,
the cut, the protective power of the ornaments and, finally
yet important, the colour used rationally. Intelligently pro-
moted, these principlescould become more important in
the eyes of Westerners, who being affected for a longer
periodby the environmental pollution caused by industri-
alization and urbanization, clearly value the eco product.
Thus, the marketing of organic / traditional products can
encourage rural territories to explore new ways to become
or remain competitive, to capitalize on their assets and
overcome the difficulties they might encounter, such as
the trend of population aging, low levels of providingser-
vices or lack of employment opportunities. The manufac-
turing and promotion of the usefulness of the traditional
textiles could trigger positive economic growth and em-
ployment trends, it is an example of a “traditional sector”
able to “redefine its identity” and adapt to the current
needs of society.

Key words: textiles, curative, traditional, rural, mar-
keting.
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Demersul stiintific urmarit in articol isi propu-
ne abordarea unei teme de actualitate si necesitate,
rezultate in special in urma aprobarii Strategiei de
dezvoltare a agriculturii si mediului rural din Moldo-
va 2014-2020 [6], care specifica, printre altele, nece-
sitatea studiului tehnicilor de marketing in dezvol-
tarea rurala.

Reiterand faptul ca mostenim in fondul activ si
pasiv al culturii noastre obiecte de mare interes cul-
tural [2], ne-am propus sd promovam componenta
curativa a textilelor traditionale ca o solutie strategicd
de marketing, in vederea dezvoltdrii rurale.

Selectarea acestei componente este justificata de
urmatoarele oportunitati:

- in ultimele decenii se propagd tot mai des un
model existential a carui filosofie prevede prevenirea
imbolnavirii in locul tratarii bolii deja instalate;

- produsul eco cépata importanta sporitd in vi-
ziunea occidentalilor afectati mai indelung de pro-
blema poluérii mediului in urma industrializarii si
urbanizarii;

- un atelier de tesdturi traditionale sau de haine
moderne pe care se regasesc modele de ,,urzeli” poa-
te avea un mare impact asupra publicului autohton
sau strain;

- valorile artei si culturii tdranesti sunt destul de
populare peste hotare, unde are loc revigorarea inte-
resului pentru etnicitatea reprezentatad de simboluri-
le culturale [1, p.19];

- valorificarea componentei curative a tesaturilor
in scop de conservare a patrimoniului sau comercial
nu prezintd risc material sau ecologic.

Toate acestea denotd importanta cercetdrii si
prezentdrii subiectului dat fiind faptul cd, textilele
traditionale pot deveni factori de stimulare a altor as-
pecte ale economiei rurale, in special a agroturismului.

Produsele textile traditionale au pe langa functia
decorativa si functie de protectie a corpului sau
locuintei omenesti. Pana a le reprezenta ca suport al
tehnicilor de marketing in dezvoltarea rurald, vom
stradui asupra tipologiei si descrierii de continut a
fiecdrei piese textile confectionatd in trecut in casele
tdranilor. Astfel putem deosebi: tesaturi pentru in-
terioarele taranesti; tesiturile folosite in ceremonii,
tesaturi vestimentare (din care se confectiona ulte-
rior imbracdmintea), tesdturi pentru transportarea
marfurilor (traistele, desagii) etc.

Tesaturile populare sau componenta ansamblu-
lui vestimentar au fost studiate si elucidate semni-
ficativ de catre reprezentativii cercetatori in dome-
niu, printre care: Zelenciuc V., Postolachi E. [11],
Sofransky Z. [7; 8; 9], Batca M., Buzila V. [2] etc.

Dintre tesdturile pentru interiorul tardnesc cel
mai semnificativ este covorul [3, p. 104-109], care
ramane pentru mult timp ca obiect traditional de
bazd in amenajarea locuintei populare. De-a lungul
timpului, in corespundere cu interiorul locuintei

traditionale, s-au stabilit un sir de tipuri de covoare,
respectiv dupa functia pe care o aveau si caracterul
tehnico-decorativ: covoare mari de perete, péaretare
alese, laicere alese, grindare, laicerele de podea (nu-
mit pe alocuri si ,,dorojca”), covoare de nuntd, piese
lungi si inguste pentru peretele din dreptul patului
si al lavitei numit si laicer ales sau pdretar, tesaturi
pentru asternut pe lavita ori pe lada de zestre; cerga;
piese pentru asternut pe podea. Fiecare din ele avea
o anumitd functie, marime si ornamentul traditional
respectiv. In fiecare grupd deosebim un sir de varian-
te tipologice si zonale.

Tmpodobirea casei cu covoare, tesaturi de l1an4,
panzeturi albe de cas tesute, brodate demonstreaza o
trasdtura etnica de secole in decorul casei traditionale.
O alta grupa deosebit de mare, destinata impodobirii
locuintei sunt parietarele, tolurile, prosoapele (vréasta-
te, alese, cadrilate), fetele de masa (in cateva ite, cadri-
late), laicerele, rumbele (vrastate, alese) etc.

Din grupul tesdturilor vestimentare produse
manual sunt catrintele (vrastate, alese, ridicate, te-
sute si alese etc.), fotele, chingele femeiesti si braie-
le barbatesti, postavurile, traistele etc.; o alta grupa
de tesaturi sunt cele folosite in ceremoniile de familie
in calitate de zestre. Pentru acestea se confectionau
special tesdturi, care erau depozitate in casa mare in
lada de zestre. Acestea erau pocrovitul pentrucalul
mirelui, covoare de nuntd, diferite panzeturi vesti-
mentare, de gospodarie. Tot din aceastd grupa fac
parte si tesaturile decorative ce se utilizauin cadrul
sarbatorilor traditionale, al ritualurilor de inmor-
mantare. Respectivele se tineau noi, avand destinati-
ile lor speciale. Tesaturile lucrate manual in conditii
de casd alcatuiau o parte considerabild din averea
familiei. Dupa categoria tesaturilor si numarul lor,
dupa hérnicia femeilor se forma autoritatea si opinia
satenilor despre familia data.

Principalele valente terapeutice ale textilelor
traditionale constau in: naturaletea materialelor pri-
me din care era confectionat, croiul traditional foarte
practic si comod (in cazul imbracamintei), ce permi-
tea miscdri nestingherite si circulatia liberd a aerului,
puterea protectoare a ornamentelor pentru psihicul
uman si nu in ultimul rand culoarea utilizata ratio-
nal [2].

Culoarea dominanta a costumului popular era
adaptata perfect conditiilor climaterice ale regiunii:
pentru timp cald era cea alba, cel din timpul rece,
dimpotrivd, intrunea mai multe nuante intuneca-
te[9], pentru ca era alcétuit din piese tesute din lana
sau cusute din piei de animale. Nuantele intunecate
sunt, de fapt, si cele recomandate in timpul rece, prin
capacitatea de a atrage razele solare.

Piesele ce acopereau pielea erau de culoare alba,
tesute preponderent din fibre vegetale: canepa, in,
bumbac. Deasupra acestora se imbracau hainele con-
fectionate din tesaturi de lana sau din piei de animale.
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Fibrele naturale din care era confectionatd im-
bracamintea, dar si stergarele/prosoapele cu care se
stergeau se aflau in contact direct cu pielea (cama-
sile, itarii) actionau ca un micromasaj, avand pute-
rea presopuncturii. Datorita acestui fapt, sporeste
microcirculatia sanguina. Prin stimularea circulatiei
sangvine se diminueazd riscul de infarct miocardic,
se imbundtateste alimentarea cu singe a celulelor,
circulatia sangvina a creierului, ceea ce influenteaza
pozitiv memoria si concentratia. Astazi, inul, canepa
si bumbacul sunt plantele recomandate pentru con-
fectionarea celor mai sinitoase haine. In afari de
rolul protector real, bazat pe capacitatea de a incélzi
sau proteja (contra razelor solare — pe timp de vara)
corpul omenesc, cimasa mai purta si un intens sens
simbolic atat de protectie, cat si terapeutic.

Pieptarul era imbricat deasupra camadsii, era
nelipsit in costumul purtat pe timp rece. Totodata,
pentru bétrani era o haina zilnica.

Izmenele cusute din panzd de canepa, in sau
bumbac erau pentru timpul cdlduros, itarii erau pen-
tru timp mai rdcoros. Mesinii erau pentru timp rece.
Acesti pantaloni fiind cusuti din piei de oi aveau bla-
na induntru si erau preferati pe timp de iarna.

Deasupra camadsii si a pantalonilor se imbraca
bondita - o piesa din bland de oaie, iar in timpul ier-
nii, in caz de necesitate, se mai purta pe deasupra co-
jocel sau cojoc mare. Cojoacele erau cusute din 4-5
piei de oaie. De reguld, ele aveau guler mare, ce putea
fi ridicat pentru protectia impotriva vantului si nin-
sorii. Unii imbrdcau pe deasupra cojocului sumanul,
burca sau mantaua, care erau si ele confectionate din
lana de oaie, pastrand ca regula culoarea naturald a
lanii [9]. Cunoscand proprietatea materiei de a usu-
ra durerile, tiranii le foloseau pentru a scddea chinu-
rile celor care se aflau in prag de moarte.

Pentru a adapta cat mai mult hainele specificu-
lui activitatilor pastoresti, femeile vopseau cu coaja
de stejar camasile si pantalonii ciobanilor, ca acestea
sa aiba un alt aspect. Apoi le imbibau cu sdu (grasi-
me) de oaie, procedurd obligatorie, dupa care hai-
nele capatau proprietati impenetrabile. Ele protejau
corpul de umezeald si de vant. Pantalonii reprezen-
tativi pentru pdstori, sunt mesinii, care ii apdrau in
cele mai crancene ierni [2].

Durerile de spate, cauzate de presiunea majora
la care se expunea aceastd regiune in procesul muncii
fizice erau prevenite dar si tratate cu ajutorul bréielor
sau chimirelor. Bréiele din lana erau utile si pentru
evitarea ,frigului la sale”, si pentru mentinerea si in-
tdrirea zonei lombare. Se spunea cé cine poarta brau
de lana nu stie de durerile de spate [4]. Ca si toate
piesele costumului popular, ele purtau sens tauma-
turgic si simbolic profund.

Pentru a evita récirea spatelui/,,salelor” si interi-
orul locuintei taranesti era garnisit cu covoare si pa-
retare. Functia lor principald era incalzirea peretilor,

ungherelor etc. Pe vremuri, covoarele erau tesute
manual, din 1and care era vopsitd de coloranti natu-
rali, pe care gospodinele le pregdteau din plante, ur-
mand retetele transmise din generatie in generatie.

Piesele ce protejau capul barbatilor erau pélaria
pe timp de vard si cdciula - in timpul rece al anului.
Példriile se confectionau din paie si pe timp de arsita
asigurau libera circulatie a aerului.

Caciula era de neinchipuit in timpul rece al
anului, protejand capul de frig si ploi, iar dinamica
firului de l4na, ce poseda proprietatea de a apara
impotriva mizeriei, retindnd toate impuritétile la su-
prafata firului, mentinea scalpul curat. Naframa era
cusutd din panza de in sau bumbac si proteja capul
femeii de soare, frig si vant.

Incaltimintea de totdeauna a fost si a rimas
péana tarziu opincile incaltate cu obiele de lana, tesu-
te in stative. Tot din lana se mai impleteau si ciorapii
[8], care, pe langa efectul termic, mai actionau ca un
masaj asupra punctelor reflexe, ce sunt cel mai bine
definite la nivelul talpilor.

Dupa cum se observa din cele relatate, imbra-
camintea purtata pe timpul rece era confectionata in
special din lana de oaie. Specialistii explica puterea
lanii de a trata durerile prin faptul ca ea poseda ca-
teva capacitdti importante: impactul chimic, termic,
antiseptic si hidroreglator.

Corpul omenesc respira cu toata suprafata, iar
produsele din land, datorita proprietatilor lor per-
mit sa oxigeneze organismul si asigurd confortul de
functionare. Dinamica si capacitatea firului de lana
de a se contracta si dilata permite reglarea automata
a temperaturii, datorita cédreia se poate evita suprain-
calzirea organismului, ceea ce ajuta la prevenirea si
aparitia unor boli grave cum ar fi: durerile articulare,
bolile coloanei vertebrale, rinichilor si reumatismul.
Lana de cea mai bunad calitate elimineaza cu succes
ionizarea pozitiva, care are efect negativ asupra sand-
tatii, si o schimba in negativa, care este naturala pen-
tru organismul uman. Datorita acestor proprietiti,
asternutul este recomandat persoanelor care suferd
din cauza alergiei. Micromasajul pe care il asigura
lana la contactul cu suprafata corpului uman stimu-
leaza si regenereaza.

Léana, datoritd structurii sale celulare, mai po-
seda capacitatea de a absorbi si retine o cantitate
mare de umiditate din mediu, datorita acestui lucru,
absorb ideald transpiratia umana. Continutul de
umiditate, care poate ajunge chiar pana la 33%, nu
face impresia (la atingere) de material umed. Higro-
scopicitatea mare a acesteia are influentd si asupra
proprietdtilor termice (nu reda intensiv umezeala
absorbita si foloseste mai putina caldura din mediu,
protejand impotriva frigului. Datorita structurii po-
roase si onduldrii, lana retine inauntru si in jurul
sdu un strat de aer, ceea ce ajuta la mentinerea tem-
peraturii constante. Cantitatea de aer continut in
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fibre este constantd pe durata utilizarii produselor,
deoarece datorita elasticitatii nu se deformeaza per-
manent. Acest lucru asigura o izolatie termica bund
si caracterul cald al produselor din lana. Datorita
elasticitatii, produsele din lana nu se lipesc strict de
pielea umana cu toatd suprafata, ceea ce ii permite sa
creeze incd un strat izolator aditional.

La finalul acestei scurte prezentari rezultd con-
cluzia ca poporul a avut o inteligenta aparte in alege-
rea mijloacelor si materialelor din care si-a confecti-
onat imbracamintea. Fiecare din ele poseda proprie-
tati curative: diminueazd durerile nervoase, durerile
posttraumatice, durerile articulatiilor, nu acumulea-
za praf si transpiratie, posedd proprietati antialergi-
ce. Numeroase studii si observatii indic4, fara dubii,
ca materialele prime vegetale, dar si animale posedd
proprietati care pot influenta pozitiv sanitatea.

Sustinem ideea cé drept rezultatul al promova-
rii acestor produse traditionale, dar si aspectul lor
curativ, au de castigat mai multe sectoare ale eco-
nomiei rurale. Deoarece tesaturile traditionale pot
fi obtinute doar din materii prime naturale (plante
textile, 1and), se creeaza cererea pentru aceste produ-
se de la agricultori sau crescatorii de animale.

Pe de alta parte, tesaturile traditionale necesita si
un mod de productie si/sau de prelucrare care sa re-
flecte un procedeu tehnologic de productie si/sau de
prelucrare traditional si care se distinge in mod clar
de alte produse similare, ceea ce prevede noi oferte
de angajare in campul muncii a persoanelor initiate
in tesutul traditional, tehnicile de prelucrare a lanii
(sortarea, spalarea, uscarea, scarmanatul, pieptana-
tul, torsul, raschiatul firelor si facutul sulurilor, vop-
situl, depdnatul) sau a cénepii, coasere, brodare etc.,
dar si a mesterilor capabili sa efectueze constructia si
instalarea tehnicii traditionale de tesut.

Sprijinirea conservarii patrimoniului local si a
traditiilor contribuie nu numai la sporirea calitatii
vietii in zonele rurale, ci stimuleaza activititile de
turism rural, dezvoltarea marcilor locale si crearea
de locuri de munca.

Se meritd de evidentiat aici si impactul pe care
il poate avea stiinta asupra dezvoltdrii acestui sector,
care ar consta in:

o crearea si oferirea de servicii de consultanta,
in vederea imbunatatirii performantei culturale,
economice si de mediu;

o colaborarea intre sistemele de consultanta,
educatie si cercetare in contextul proiectelor pilot, al
dezvoltirii de produse etc.

Imbunitatirea competentelor si cunostintelor
de prelucrare a materiei prime, de fabricare a us-
tensilelor necesare, riazboaielor de tesut in randul
actantilor (in materie de management, marketing,
procesare, siguranta si igiena etc.) [5] si promovarea
rezultatelor cercetarii se poate realiza prin actiuni de
informare, formare profesionala si dobandire de cu-

nostinte, activitdti demonstrative de tipul celor de la
Muzeul de Etnografie si Istorie Naturala.

Persoanele antrenate (intreprinzdtorii din
spatiul rural) isi vor putea procura utilaje si tehno-
logii in vederea cresterii productivitatii si capacitatii
de marketing, vor introduce inovatii si idei noi de
management (inclusiv printr-un acces mai bun la
rezultatele cercetdrilor si la serviciile de consultantd).

Daca s-ar tine cont de scopul strategiei de a re-
innoi satele si s-ar investi in crearea sau extinderea
serviciilor locale de bazd destinate turistilor, popu-
latiei urbane, inclusiv celor de agrement, atunci ar fi
posibild intretinerea, refacerea si modernizarea pa-
trimoniului cultural si natural al satelor, al peisajelor
rurale si al siturilor de inalta valoare naturala [6].

Atingerea unui nivel mai ridicat de competiti-
vitate in promovarea efectului terapeutic si curativ
al tesaturilor traditionale poate fi asigurata printr-o
mai buna organizare a pietei de desfacere.

Pentru atingerea acestor obiective sunt necesa-
re actiuni de:

- informare si diseminare a rezultatelor activita-
tilor de cercetare din domeniul patrimoniului cul-
tural/etnologic, tehnologic, de protectie amediului;

- promovare a naturaletei, caracterului ecologic
pur al confectiondrii si vopselelor natural procesate,
care respectd standardele comunitare, includ tehno-
logii traditionale de manufactura si facilitati pentru
sdnatate. Importanta aplicativa in acest caz va cipa-
ta si cercetarea stiintifica din domeniul etnologiei si
patrimoniului cultural, dar va fi oportuna si pentru
dezvoltarea unor specialititi ca designeri vestimen-
tari, designerii ce promoveaza stilul rustic, promo-
varea si dezvoltarea unor marci locale [6];

- accentuarea rolului pozitiv al consumatoru-
lui in pastrarea naturii, or finalitatea consumului de
produs biologic pur faciliteazd furnizarea si utiliza-
rea surselor regenerabile, a subproduselor, a dese-
urilor, a reziduurilor si a altor materii prime neali-
mentare, astfel consumatorul nu lasa dupa el deseuri
toxice, nu polueazé natura.

Promovarea prin comercializare a produselor
bio/traditionale poate incuraja teritoriile rurale sd ex-
ploreze modalitdti noi prin care sd devina sau s ra-
mand competitive, sd-si valorifice bunurile la maxim
si sa depaseascd dificultdtile pe care le-ar putea intam-
pina, cum ar fi o populatie cu tendinta de imbatréani-
re, niveluri reduse ale prestirii serviciilor sau absenta
posibilitatilor de angajare [10, p. 77-80, 106-112].

Confectionarea si promovarea utilitatii textile-
lor traditionale ar putea declansa tendinte de crestere
economica pozitive si de ocupare a fortei de munca,
este un exemplu de ,sector traditional” capabil sa-
si ,redefineasca identitatea” conform unui model de
afaceri, intru totul adaptat nevoilor noii dezvoltari
rurale (mai inteligent, mai favorabil incluziunii si
mai durabil).
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Materialele si tehnologiile din domeniul texti-
lelor reprezintd ocupatiile traditionale ale poporului
nostru, care pot raspunde unei varietati de provocari
societale si promovari de turism rural.

Textilele traditionale sunt factori de stimulare
a altor aspecte ale economiei rurale, propunand si
oferind:

- materiale bio sau naturale, flexibile, moi, (mul-
ti) functionale (aspecte curative, protectie, de decor),
durabile;

- tehnologii eco/bio-naturale/ traditionale de
obtinere a produsului final;

- componente functionale fiabile, multifuncti-
onale, eficiente din punctul de vedere al costurilor.

- textilele traditionale ofera un rdspuns functi-
onal la o gama largd de cerinte specifice: rezistentd,
intdrire, filtrare, caracter ignifug, conductivitate, izo-
lare, flexibilitate, absorbtie s. a. m. d.

- datorita naturii fibrelor (land, in, bumbac),
precum si datoritd alegerii tehnicilor de fabricatie
celor mai adecvate (toarcere, tesere, impletire), in-
clusiv procesele de finisare (vopsire, broderie), pro-
ducatorii de textile traditionale sunt capabili sd pro-
puna solutii textile care oferd proprietétile mecanice,
de schimb sau de protectie care corespund nevoilor
specifice ale utilizatorilor finali.

Abordarea directiilor mentionate anterior este
destinatd sa ajute populatia rurald si-si cunoasca
mai bine nevoile de dezvoltare, resursele naturale de
care dispun in vederea adoptarii unor decizii colec-
tive pentru dezvoltarea si imbunatatirea potentialul
de care dispun, pe termen lung.
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